




Aqsa, M. (2018). E-Journal Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Muhammadiyah Palopo. Pengaruh 
Iklan Online Terhadap Sikap dan Minat Beli Konsumen secara Online di Kota 
palopo, 82-93. 
Arikunto. (2010). Prosedur penelitian suatu pendekatan praktek. Jakarta: Rineka Cipta. 




Billah, M. I. (2019, Agustus 07). Kolom mahdiduri: memetakan media siber di Banten. 
Retrieved from biem.co: https://www.biem.co/read/2019/08/07/44595/mahdiduri-
memetakan-media-siber-di-banten/ 
Bizinsight. (2019, Februari 15). Di 2019, Indonesia Berpotensi Puncaki Pertumbuhan Pasar 
DigitalAdvertising.RetrievedfromDigiAds.com 
https://digiads.co.id/blog/news/digital-advertising-indonesia-2019/ 
Debora, Y. (2019). Berapa besar pengaruh ulasan pembeli saat berbelanja online? Jakarta: 
Tirto.id. 
Desra. (2019, Januari 03). Pengertian, Jenis dan Manfaat Pemasaran Online. Retrieved from 
JurnalEnterpreneur.id: https://www.jurnal.id/id/blog/pengertian-jenis-dan-manfaat-
pemasaran-online/ 
Ekarina. (2019, 10 04). tren kosmetik naik 9%. Retrieved from katadata.co.id: 
https://katadata.co.id/berita/2019/04/10/tren-perawatan-kecantikan-naik-industri-
kosmetik-dipatok-tumbuh-9 
Ferdinand, A. (2014). Metodelogi pendoman penelitian untuk penulisan skripsi tesis dan 
disertai ilmu manajemen. Edisi 5. Semarang: Universitas Diponegoro. 
Fitrah, R. (2018). Nielsen: Produk Lokal Warnai Setengah Nilai Transaksi Harbolnas 2018. 
Jakarta: Seluller.id. 
Ghozali, I. (2013). Aplikasi analisis multivariate dan regresi dengan program SPSS. 
Semarang: Badan penerbit Universitas Diponegoro. 




Hendryadi, S. (2015). Metode riset kuantitatif. Jakarta: Kencana. 
Iprice.co.id. (2020). Peta E-Commerce Indonesia. Jakarta: Iprice.co.id. 
Ismagilova, E., Dwivedi, Y. K., Slade, E., & Williams, M. D. (2017). Electronic word of 




Jalilvand, M. R., & Samiei, N. (2012). The Effect of ewom on brand image and purchase 
intention: An empirical study in the automobile industry in Iran. Marketing 
intelligence & planning, vol.30, Iss:4, 460-476. 
Jalilvand, M. R., & Samiei, N. (2012). The Effect of ewom on brand image and purchase 
intention: An empirical study in the automobile industry in Iran. Marketing 
intelligence & planning, vol.30, Iss:4, 460-476. 
Jimenez, F. R., & Mendoza, N. A. (2013). Too popular too ignore: influence of online review. 
Interactive marketing, vol.27, No.3, 226-235. 
Kemp, S., & Moey, S. (2019, September 18). DIGITAL 2019 SPOTLIGHT: ECOMMERCE 
IN INDONESIA. Retrieved from datareportal.com: 
https://datareportal.com/reports/digital-2019-ecommerce-in-indonesia 
Kotler, p., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management, 15th Edition. New Jersey: 
Perason Education, Inc. 
Kottler, & Keller. (2010). Manajemen Pemasaran. Edisi 12. Jakarta: Erlangga. 




Liliweri, A. (2011). Komunikasi Serba Ada Serba Makna. Jakarta: Prenada Media Group. 






Mahendrayasa, A. C., Kumadji, S., & Abdillah, Y. (2014). Jurnal Administrasi Bisnis, 
Vol.12, No.1. Pengaruh word of mouth terhadap minat beli serta dampaknya pada 
keputusan pembelian, 1-7. 
Malhotra, N. K., Nunan, D., & Birks, D. F. (2017). Marketing Research an applied approach. 
Edisi 5. United Kingdom: Pearson. 
Muskita, P. (2019, April 12). GMV Sociolla Meningkat hingga Tujuh Kali Lipat dalam 
Setahun, Ini Strategi Mereka. Retrieved from techniasia.com: 
https://id.techinasia.com/strategi-sociolla-tingkatkan-gmv 
Nanang, m. (2016). Metode penelitian sosial: konsep-konsep kunci. Jakarta: Raja grafindo. 
Negara, N., Arifin, Z., & Nuralam, I. (2018). journal ilmu administrasi bisnis, Vol.61, No.2. 
Pengaruh kualitas produk dan brand image terhadap minat beli, 202-208. 
Neuman, W. L. (2014). Social Research Methods: Qualitative and Quantitative Approaches. 
Newyork: Pearson. 
Oei, I. (2010). Riset Sumber Daya Manusia. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama. 








Roihah, S. R. (2017). Skripsi Ilmu Komunikasi. Pengaruh electronic word of mouth melalui 
media sosial instagram terhadap keputusan wisatawan domestik mengunjungi pulau 
peucang di kabupaten Pandeglang, 45-60. 
Saputra, Y. (2020, Maret 03). Perlu atau Tidak Pria Menggunakan Skincare? Ini 
Jawabannya! Retrieved from indiemarket.news: https://indiemarket.news/perlu-
atau-tidak-pria-menggunakan-skincare-ini-jawabannya/ 
Setiadi, N. J. (2010). Perilaku konsumen: Perspektif kontemporer, pada motif tujuan dan 
keinginan konsumen. Jakarta: Kencana Prenada Media Group. 
Shimp, T. A., & Andrews, J. C. (2013). Advertising promotion other aspects of Integrated 
Marketing Communication. South western: College publisher. 
Sociolla.com. (2020, April 2020). Tampilan website sociolla. Retrieved from sociolla.com: 
https://www.sociolla.com/ 
Sugiyama, & Andree. (2011). The Dentsu Way. Newyork: McGrawHill. 
Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif dan 
R&D. Bandung: Alfabeta. 
Sumaryati, S. (2014, April 25). Survei Nielsen: Produk Perawatan Pria Semakin Menjadi 
Kebutuhan. Retrieved from swa.co.id: https://swa.co.id/swa/trends/business-
research/survei-nielsen-produk-perawatan-pria-semakin-menjadi-kebutuhan 




Syarizka, D. (2019, Agustus 21). CEO SOCIOLLA JOHN RASJID : "Di Kecantikan, Kami 
Ahlinya di Bidang Digital". Retrieved from teknologibisnis.com: 
https://teknologi.bisnis.com/read/20190821/266/1139344/ceo-sociolla-john-rasjid-
di-kecantikan-kami-ahlinya-di-bidang-digital 
Themba, G., & Mulala, M. (2013). International Journal of Business and Management, Vo.8, 
N0.8. Brand-Related eWOM and its effects on purchase decisions: An empirical 
study of university of Botswana Students, 31-40. 
Vero, & Yuswo. (2016, Januari 17). Millenial trends. Retrieved from Yushwohady.com: 
https://www.yuswohady.com/2016/01/17/millennial-trends-2016/ 
Yuniyanto, H. R. (2018). e-journal Ekonomi Bisnis dan Akuntansi Vol. 8, No.1, 2018. 
Pengaruh Iklan terhadap Minat Beli Pengguna Youtube dengan Brand Recognition 
sebagai Variabel Intervening, 21-28. 
 
